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WETTBEWERBSRECHT 4.0

WIDER DEN MACHTIGEN US-KONZERNEN

So beginnt das neue Jahr

Sehr geehrte Damen und Herren,

das neue Jahr beginnt fir den einen oder anderen nicht
gut. Deutschlandradio fliegt aus dem Kabelnetz von
Unitymedia, Media Broadcast hat nicht genug zu tun und
Magine TV gleich gar nichts mehr — zumindest im B2C-
Bereich. Und im Landkreis Cham fangt das Jahr so an,
wie das alte endete: mit Querelen im Breitbandausbau,
die sich nun schon Gber mehr als ein Jahr hinziehen.
Immerhin: M-net und der Landrat reden wieder
miteinander. Bis Mitte 2019 sollten eigentlich 8.000
Haushalte im Landkreis iber Glasfaser im Internet surfen
— eigentlich...

Eigentlich ware der Breitbandausbau auch fir Investoren
interessant. Dass Glasfasernetze in Zukunft ungenutzt im
Boden verwaisen, ist ausgeschlossen, denn der Hunger
nach Bandbreite ist bei Privathaushalten und
Unternehmen gleichermalen groR. Allerdings schafft es
Deutschland, durch Burokratie und undurchsichtige
FordermaBRnahmen auch den letzten Investor zu
vertreiben. Was muss sich hier andern?

Andern muss sich auf jeden Fall etwas im
Wettbewerbsrecht. Amazon, Google oder Facebook
tanzen Gerichten und Kartellwachtern auf der Nase rum.
Glicklicherweise tut sich hier etwas, wie die Verfahren
des Bundeskartellamts und der EU belegen. Und an
Ideen flr ein Wettbewerbsrecht 4.0 mangelt es nicht —
Stichwort Aufmerksamkeitsmarkt.

Aber das neue Jahr halt auch gute Nachrichten bereit.
Wie der Breitbandausbau gelingen kann, macht
Mecklenburg-Vorpommern vor. Im Interview mit
MediaLABcom erklart Digitalminister Christian Pegel, wie
er die Fordergelder von Bund und Land einsetzt, um
flachendeckend fir Highspeed-Internet zu sorgen. Ein
Vorbild fir andere Bundeslander?

Ein Veranstaltungshinweis und Kurzmeldungen runden
die Ausgabe ab. Wir wiinschen lhnen eine angenehme
Lekture.

Heinz-Peter Labonte, Herausgeber
Marc Hankmann, Redaktionsleiter
Dr. J6rn Krieger, Redakteur
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Surfen auf Ostsee und Muritz ist laut Christian Pegel, Minister fir Energie, Infrastruktur und
Digitalisierung in Mecklenburg-Vorpommern, kein Problem. Im Internet mit Highspeed surfen hingegen
schon. Doch der SPD-Politiker hat bereits 2015 viele Hebel in Bewegung gesetzt, um die
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Breitbandversorgung in seinem Bundesland zu verbessern. Mecklenburg-Vorpommern erhalt tber 800
Millionen Euro an Férdergeldern. Wie das gelang und wohin das Geld flie3t, verrat Pegel im Interview mit
MediaLABcom.

Lesen Sie mehr

Kommunales Wissensdefizit trifft auf Finanzierungsburokratie Heinz-Peter Labonte

Laut Koalitionsvertrag zwischen CDU, CSU und SPD wird die Bundesregierung fir ,flachendeckende
Glasernetze, moéglichst direkt bis zum Haus “ sorgen. Zehn bis zwélf Milliarden Euro plant die
Bundesregierung hierfiir ein. Es ist aufschlussreich, wie die Bundesregierung auf die Fragen der FDP-
Bundestagsfraktion und der Abgeordneten Michael Theurer, Reinhard Houben und weiterer Kollegen in
der Drucksache 19/3343 des Bundestages bereits am 9. Juli 2018 antwortete. So sollen die Erlése aus
der Vergabe der 5G-Lizenzen zweckgebunden bereitgestellt und bis 2021 im Haushalt vorgehalten
werden.

Lesen Sie mehr

Der Fluch vom Cham! Wann erhalten die Blirger Glasfaser? Marc Hankmann

Dass der Breitbandausbau miihselig ist, steht aufler Frage. Doch im Landkreis Cham scheint es wie
verhext. Fir mediales Aufsehen sorgte in den vergangenen Wochen das
Telekommunikationsunternehmen M-net, dem in der Presse bereits wegen Problemen beim
Breitbandausbau in Cham die Pleite nachgesagt wurde. Selbst die BILD-Zeitung berichtete, sehr knapp
allerdings, und warf gleich alles in einen Topf. Was ist da los in der Oberpfalz? Denn fiir die 127.000
Biirger begann der Arger nicht erst vor ein paar Wochen.

Lesen Sie mehr

Wettbewerbsrecht 4.0 — Wie auf die scheinbare Ubermacht

. . . . Marc Hankmann
globaler Digitalkonzerne reagiert wird

Achim Wambach schaut beim Einkaufen im Supermarkt nicht auf die Preise. ,Der Wettbewerb ist gut
genug, die Preise sind schon glinstig®, verlasst sich der Prasident des Leibniz-Zentrums fur Européische
Wirtschaftsforschung auf die Marktwirtschaft. Wisste der Supermarktleiter jedoch von Wambachs
Verhalten, wirde er die Preise sofort anheben, sobald der Professor den Laden betritt (vorausgesetzt, er
verfugt Uber die technischen Mdglichkeiten einer solch flexiblen Preisanpassung). Doch in diesem Fall ist
der Kunde durch seine Anonymitat geschitzt. Diesen Schutz genief3t er jedoch nicht im Internet. Der
Online-Anbieter besitzt genug Informationen ber den Kunden, um Preise zu individualisieren. Und es
kénnte noch schlimmer kommen, wie Wambach, Professor fur Volkswirtschaftslehre, weil.

Lesen Sie mehr

Magine TV stellt TV-Streamingdienst ein Dr. J6rn Krieger

Magine TV wird seinen TV-Streamingdienst in Deutschland zum 28. Februar 2019 einstellen. Den
Nutzern wird angeboten, zum Konkurrenten Zattoo zu wechseln, der das B2C-Geschéft ibernimmt.
Magine will sich nunmehr auf seine weltweiten B2B-Aktivitdten von MaginePro konzentrieren, dem
Anbieter von Video-Streaming-Plattformen und Video-Streaming-Ldsungen fir Websites und Content
Provider. Das Spektrum erstreckt sich von der technischen Plattform bis zum vollstandig verwalteten End-
to-End-OTT-Service flr lineares Live-TV-Streaming sowie fir Video-on-Demand-Inhalte.

Lesen Sie mehr
Neuer Kabelstreit: Unitymedia entfernt Deutschlandradio Dr. Jérn Krieger

Unitymedia hat die drei Programme des Deutschlandradios am 22. Januar 2019 aus seinem Kabelnetz
herausgenommen. Betroffen ist sowohl die analoge als auch die digitale Verbreitung (UKW/DVB-C).
Hintergrund ist eine Auseinandersetzung lber die Konditionen der Kabeleinspeisung.

Lesen Sie mehr
Media Broadcast flihrt 4-Tage-Woche ein Dr. Jérn Krieger

Die Geschaftsfiihrung von Media Broadcast und die Gewerkschaft ver.di haben sich in
Tarifverhandlungen auf die Einfihrung einer 4-Tage-Woche ab 1. April 2019 geeinigt. Die
Wochenarbeitszeit wird von 38 auf 32 Stunden gesenkt und zukunftig auf in der Regel vier Tage verteilt.
Das Bruttogehalt wird bei den tariflichen Mitarbeitern mindestens um 7,29 Prozent gesenkt. Das neue
Arbeitszeitmodell gilt fir alle Mitarbeiter.

Lesen Sie mehr

Veranstaltungshinweis
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Wiesbadener Mediensymposium 2019

Die Vorstellung der neuen Streaming-Plattform, die ProSiebenSat.1 und Discovery im Sommer starten
wollen, ist eines der Themen des Wiesbadener Mediensymposiums am 19. Marz 2019. Die
Veranstaltung, die von der Fernseh- und Kintotechnischen Gesellschaft e.V. (FKTG) und der Hochschule
RheinMain ausgerichtet wird, befasst sich auRerdem unter anderem mit neuen Entwicklungen bei Ultra
HD/HDR, Cloud TV, Playout und Next Generation Audio.

Lesen sie mehr

Kurzmeldungen

Gigabit-Internet erreicht zehn Millionen Haushalte

Der Ausbau der deutschen Breitbandnetze auf Gigabit-Geschwindigkeiten hat zum Jahresende die
Schwelle von zehn Millionen Anschlissen Uberschritten. Davon sind 7,3 Millionen Anschliisse iber
glasfaserbasierte Kabelnetze (HFC) buchbar, wie der Kabelverband ANGA in KoIn mitteilte. 3,4 Millionen
Haushalte werden Uber reine Glasfasernetze (FTTB/H) erreicht. Vorreiter ist der Kabelnetzbetreiber
Vodafone, der inzwischen sechs Millionen Haushalte mit 1-Gbit/s-Internetzugangen versorgen kann - und
damit rund die Halfte seines Kabelnetzes entsprechend aufgeristet hat. Die von der ANGA vertretenen
Netzbetreiber planen, bis 2025 drei von vier Haushalten mit Gigabit-Anschliissen zu versorgen. Hinzu
kommt der Anschluss hunderter Gewerbegebiete und Schulen.

Lesen Sie mehr

Breitbandversorgung wie in Hamburg oder Berlin® —
Digitalminister Christian Pegel hat viel vor fur Mecklenburg- Marc Hankmann
Vorpommern

Surfen auf Ostsee und Miiritz ist laut Christian Pegel, Minister fur Energie, Infrastruktur und
Digitalisierung in Mecklenburg-Vorpommern, kein Problem. Im Internet mit Highspeed surfen hingegen
schon. Doch der SPD-Politiker hat bereits 2015 viele Hebel in Bewegung gesetzt, um die
Breitbandversorgung in seinem Bundesland zu verbessern. Mecklenburg-Vorpommern erhalt Gber 800
Millionen Euro an Férdergeldern. Wie das gelang und wohin das Geld flie3t, verrat Pegel im Interview mit
MediaLABcom.

MediaLABcom: Herr Pegel, wie sah die Breitbandversorgung in Mecklenburg-Vorpommern aus,
bevor Sie sich entschlossen, am Bundesforderprogramm des damaligen Verkehrsministers
Alexander Dobrindt teilzunehmen?

Christian Pegel: Mitte 2014 waren in Mecklenburg-Vorpommern nur 42,7 Prozent der Haushalte mit
Bandbreiten von mehr als 50 Mbit/s versorgt. Mitte 2018 waren es bereits 66,5 Prozent.

MediaLABcom: Was haben Sie unternommen, um den Breitbandausbau in lhrem Land auf
moglichst breiter Basis anzustoRen?

Christian Pegel: Um die Umsetzung des Bundesférderprogramms vorzubereiten, haben wir friihzeitig
die kommunale Ebene eingebunden. Den Auftakt dazu bildete ein Gesprach zwischen Vertretern von
Energieministerium, Stadte- und Gemeindetag sowie Landkreistag im Marz 2015. Um der
Kommunalstruktur in Mecklenburg-Vorpommern mit 753 Gemeinden gerecht zu werden, haben wir uns
fur das Kreismodell entschieden. Dabei haben sich die Landkreise bereit erklart, als Antragsteller fir
gemeindelbergreifende Ausbauprojekte zu fungieren.

Durch diese grof¥flachigen Ausbauprojekte mit einem geringeren Koordinierungsaufwand konnten wir
frihzeitig handeln und bereits im ersten Férderaufruf des Bundes mit 24 Férderantragen ins Rennen
gehen. Dafiir haben wir alle forderfahigen Gebiete im Land in Projektgebiete zusammengefasst. Idee war,
dass keine weil3en Flecken ubrigbleiben, die hatten entstehen kdnnen, wenn wir nicht als Land ,von
oben” die Projektgebietszuschnitte vorgegeben hatten, sondern sich die Gemeinden selbst
zusammengefunden hatten. Durch unser zentrales Planen der Zuschnitte haben wir verhindert, dass
Bereiche im Land herausgefallen sind.

MediaLABcom: Welche Unterstiitzung gibt Ihr Ministerium den Landkreisen und Kommunen,
damit sie den Breitbandausbau angehen kénnen?

Christian Pegel: Das Energieministerium finanziert das Breitbandkompetenzzentrum Mecklenburg-
Vorpommern (BKZ M-V), das die Landkreise, Amter und Kommunen bei der Umsetzung der
Breitbandziele unterstiitzt. Das BKZ M-V dient als Koordinierungsstelle und steht den Antragstellern
wahrend des gesamten Verfahrens beratend und unterstutzend zur Seite.

Dariiber hinaus hat das Energieministerium den TUV Rheinland mit mehreren Gutachten zu den Kosten
des Breitbandausbaus in Mecklenburg-Vorpommern beauftragt sowie mit der Erstellung der
Planungsunterlagen, die fiir die Antragstellung beim Bund erforderlich sind. Zusatzlich zur technischen
Beratung bedurfte es einer rechtlichen Expertise zur Gestaltung der Breitbandausschreibungen. Dafir
wurden Beraterleistungen durch eine externe Anwaltskanzlei in Auftrag gegeben.

Zudem hat das Energieministerium einen monatlich tagenden Arbeitskreis eingerichtet, an dem Vertreter
vom Breitbandreferat des Energieministeriums, des Breitbandkompetenzzentrums, des
Finanzministeriums sowie die Breitbandbeauftragten der Landkreise teilnehmen.




MediaLABcom: Das Dobrindt-Programm hielt fiir Ihre Pléne einige Hiirden bereit. Welche waren
das und wie gelang es lhnen, diese zu liberspringen?

Christian Pegel: Auch der Bund hat mit der Breitbandférderung Neuland betreten. Dadurch waren viele
Dinge anfangs komplizierter als sie vielleicht hatten sein missen. Ein Beispiel sind etwa die
umfangreichen Gutachten und Planungsdaten, die bereits mit der vorlaufigen Antragstellung einzureichen
waren. Hier hat das Land die Antragsteller aus M-V von Anfang an unterstiitzt und entsprechende
Beratungsleistungen koordiniert und finanziert.

Zugleich hat das Land die Entwicklung der Férderstruktur und die zuwendungsrechtlichen Regularien
beim Bund in zahlreichen Bund-Lander-Gesprachen auf Staatssekretars-, Abteilungsleiter- und
Arbeitsebene von Anfang an aktiv begleitet. Dabei haben wir immer wieder fiir eine grundsatzliche
Vereinfachung des Férderprozesses geworben. Diese hat der Bund im Sommer 2018 auch umgesetzt.

MediaLABcom: Mecklenburg-Vorpommern wurden 832 Millionen Euro zugesprochen - fast ein
Viertel der damaligen Bundesfordermittel. Waren Sie iiberrascht, dass es am Ende eine so grofle
Summe geworden ist?

Christian Pegel: Wir sind im Vorfeld des ersten Foérderaufrufs aktiv auf unsere Landkreise und
Zweckverbande zugegangen, um diese als Antragsteller beim Bundesprogramm zu gewinnen. Anders als
sonst Ublich haben wir wahrend des gesamten Prozesses die Erstellung der Férderantrage aktiv
koordiniert und unterstutzt. Entscheidendes Argument war fiir uns dabei immer, dass wir wegen der
glnstigen Forderquoten fir finanzschwache Kommunen fiir jeden eingesetzten Euro Landesmittel rund
zwei Euro Bundesférderung ins Land holen kénnen. Ohne eine mdglichst umfangreiche Teilnahme am
Bundesprogramm ware eine flachendeckende Breitbandférderung fiir Mecklenburg-Vorpommern nicht
finanzierbar gewesen. Nach den Erfolgen im ersten Forderaufruf hat das Verfahren dann eine sehr grof3e
Eigendynamik entwickelt.

MediaLABcom: Im Vergleich zu anderen Landern haben sie sich fiir einen relativ kleinteiligen
Zuschnitt der Projektgebiete entschieden. Welche Vorteile sehen Sie in dieser Strategie?

Christian Pegel: Nein, ganz im Gegenteil. Wir haben mit die grof3ten Projektgebiete aller Antragsteller
gebildet und in die Antragstellung geschickt. Aber unser Zuschnitt der Projektgebiete orientierte sich
parallel an der Maximalférderung des Bundes in Hoéhe von zehn bzw. 15 Millionen Euro. Jede weitere
VergroRerung ware zu Lasten des Landes gegangen.

MediaLABcom: Welche Rolle spielen neben den kommunalen Gebietskorperschaften
mittelstindische Kabelnetzbetreiber und welche Kooperationsformen werden in Mecklenburg-
Vorpommern zwischen unabhangigen mittelstindischen Breitbandnetzbetreibern und den
kommunalen Gebietskorperschaften praktiziert?

Christian Pegel: Auch die mittelstandischen Netzbetreiber haben sich bisher tatkraftig auf die
offentlichen Ausschreibungen beworben. Erfolgreiche Beispiele finden Sie etwa im westlichen
Mecklenburg oder auf der Insel Riigen, wo kommunale beziehungsweise regionale mittelstandische
Anbieter den geférderten Breitbandausbau durchfiihren, ebenso im Landkreis Vorpommern-Greifswald,
wo ein regionaler Mittelstandler, der vor Ort ansassig ist, bauen wird, und in der Mecklenburgischen
Seenplatte, wo die Stadtwerketochter aus Neubrandenburg im landlichen Raum baut.

MediaLABcom: In der Diskussion um den deutschlandweiten Breitbandausbau werden immer
wieder die biirokratischen Anforderungen fiir die Beantragung von Férdermitteln, fehlende
Tiefbaukapazititen und damit verbundene Preissteigerungen, der Mangel an Fachkraften wie
Bauleiter sowie das fehlende Know-how in der Verwaltung kritisiert. Womit haben Sie in
Mecklenburg-Vorpommern am meisten zu kimpfen?

Christian Pegel: Bisher erhalten unsere Antragsteller auf ihre Ausschreibungen hin mindestens zwei bis
drei unterschiedliche Angebote. Die Telekommunikationsunternehmen waren in der Regel gut auf das
lange angekiindigte Bundesférderprogramm vorbereitet und haben sich entsprechende Kapazitaten im
Voraus gesichert. Wir héren aber auch, dass die Tiefbaukapazitaten und die Planungsbiiros zunehmend
auf Engpasse zulaufen. Dies wird durch das bundesweite Loslegen beim Ausbau verscharft. Richtig ist
natirlich auch, dass mit der anlaufenden Umsetzung der Forderprojekte eine ungewohnliche Vielzahl von
Verfahren auf die 6ffentlichen Verwaltungen zukommt. Auch hier unterstiitzten wir als Land und wollen
mit einer engen Koordinierung und — wo mdéglich — mit Verfahrensvereinfachungen zu einem zligigen
Prozessablauf beitragen.

MediaLABcom: Der jetzige Bundesverkehrsminister Andreas Scheuer hat das Forderprogramm
liberarbeitet. Was erwarten Sie von seinem Upgrade fiir Mecklenburg-Vorpommern?

Christian Pegel: Durch die Vereinfachung des Antragsverfahrens und den Wegfall des sogenannten
Scorings kénnen wir das Update in Mecklenburg-Vorpommern vor allem zum ,Liickenschluss® in
Gebieten nutzen, in denen Forderantrage bislang keine Aussicht auf Erfolg gehabt hatten wie zum
Beispiel in den Stadten. Wir brauchen dafiir aber jetzt schnell die EU-Notifizierung fiir eine deutlich
hoéhere Aufgreifschwelle, ab der ein Férderantrag wegen ,ausreichender Breitbandversorgung*®
ausgeschlossen wird. Die aktuell europarechtlich akzeptierten 30 Mbit/s sind nicht mehr zeitgemaR. Ich
bin Uberzeugt, dass bei einem Ausbauziel ,Glasfaser” auch die Aufgreifschwelle ,Glasfaser” heilRen
muss. Zu gut Deutsch: Wer kein Glasfaserkabel hat, ist mit seinem Projektgebiet forderfahig.

MediaLABcom: Werden die Landkreise oder eventuell jetzt auch die Kommunen aus Mecklenburg-
Vorpommern Forderantrage stellen?




Christian Pegel: Ja! Erste Landkreise und Zweckverbande aus Mecklenburg-Vorpommern haben bereits
Antrage im sechsten Férderaufruf gestellt. Ich gehe davon aus, dass in den nachsten Wochen weitere
folgen.

MediaLABcom: Wie ist der aktuelle Stand beim Breitbandausbau in lhrem Land? In wie vielen
Projektgebieten baut wer mit welcher Technologie aus?

Christian Pegel: VVon unseren 93 Projektgebieten haben aktuell 36 einen endgultigen
Zuwendungsbescheid erhalten und es wurde ein Ausbauvertrag mit einem
Telekommunikationsunternehmen abgeschlossen. Die ausfihrenden Unternehmen reichen von kleinen
und mittelstdndischen kommunalen Unternehmen wie der Wemacom oder der Neubrandenburger Neu-
Medianet bis zu Branchengrofien wie der Deutschen Telekom. Bislang wird in allen endgiiltig bewilligten
Projektgebieten Glasfaser bis an die Gebaude der Endkunden verlegt (FTTB).

MediaLABcom: Auf dem Kongress des Fachverbands Rundfunk und Breitbandkommunikation
(FRK) sagten Sie, dass Sie beim Breitbandausbau rund vier bis fiinf Jahre Vorsprung vor anderen
Bundesldndern hitten. Wie soll dieser Vorsprung genutzt werden?

Christian Pegel: Ich habe darauf hingewiesen, dass wir im landlichen Raum derzeit eines der
Schlusslichter bei guter Breitbandversorgung sind. Durch unsere 93 Projektgebiete, die beinahe alle und
vorrangig im l&ndlichen Raum die Versorgung verbessern werden, werden wir verglichen mit anderen
landlichen Raumen fir einige Jahre die beste Versorgung auf dem Land haben. Ich gehe aber davon
aus, dass die anderen Bundeslander fir ihre landlichen Raume die kommenden Forderaufrufe des
Bundes intensiv nutzen werden und ebenfalls in Ausbauprozesse eintreten. Wir werden also Anfang der
2020er-Jahre zunachst besser dastehen, aber der Aufholprozess aller anderen Lander ist absehbar.

Diesen zeitweiligen Vorteil mdchten wir gern nutzen. Eine gute Breitbrandversorgung ist Voraussetzung
dafiir, dass die Menschen auch in Zukunft nicht nur in Mecklenburg-Vorpommern leben und arbeiten
wollen, sondern auch kénnen. Schnelles Internet ermdglicht im privaten Bereich immer mehr
Maoglichkeiten, auf die kaum noch jemand verzichten méchte. Und fir die Arbeit wird es zunehmend
unverzichtbar. Wenn Menschen bei uns nicht nur auf der Ostsee und der Miritz surfen kdnnen, sondern
auch im schnellen Internet, bedeutet das einen groRen Standortvorteil, mit dem wir auch fiir die
Ansiedlung von Unternehmen werben und somit die Wirtschaft stérken kénnen.

Und wir glauben, dass es Familien und Menschen zur Ansiedlung ihres privaten Lebensmittelpunktes
animieren kann: Leben, wo andere Urlaub machen — und das ganzjahrig —, aber mit Breitbandversorgung
wie im Zentrum von Hamburg oder Berlin, Iadt diejenigen, die ihre Arbeit entsprechend einteilen kénnen,
zum Leben im Land ein.

MediaLABcom: Der Breitbandausbau ist die Voraussetzung, um diese Ziele zu erreichen.
Sicherlich miissen auf politischer Ebene aber weitere Weichen gestellt werden. Was unternimmt
lhr Ministerium also dariiber hinaus, um die Digitalisierung in Mecklenburg-Vorpommern
voranzutreiben?

Christian Pegel: Seit 2017 sind im Energieministerium die Bereiche Breitbandausbau, Digitalisierung der
Wirtschaft und E-Government in einem Digitalressort geblindelt. Mit dem Gesetz zur Verbesserung des
Onlinezugangs zu Verwaltungsleistungen (OZG) haben sich Bund und Lander das ambitionierte Ziel
gesetzt, bis Ende 2022 alle Verwaltungsleistungen auch online uiber Verwaltungsportale anzubieten.

Daruber hinaus wollen wir aktiv die Digitalwirtschaft im Land stérken. Dazu arbeiten wir beispielsweise an
einem Forderprogramm zur Unterstiitzung von Digital-Startups sowie kleinen und mittelstandischen
Unternehmen, die ihre analogen Geschaftsprozesse digitalisieren wollen, und werden an allen
Hochschulstandorten digitale Innovationszentren vor allem als Geburtshelfer fiir digitale Startups
einrichten.

Im Bereich Breitbandférderung erwarten wir ein Nachfolgeprogramm des Bundes, das dann auch
diejenigen Gebiete in den Fokus nimmt, die heute mit 30 Mbit/s versorgt sind. Auch bei diesem
Programm wird die Landesregierung versuchen, wieder méglichst viele Fordermittel nach Mecklenburg-
Vorpommern zu holen.

MediaLABcom: Sie gehen davon aus, dass bis Ende 2021 samtliche Fordergelder verbaut sein
werden. Wie sieht Mecklenburg-Vorpommern dann aus?

Christian Pegel: In Mecklenburg-Vorpommern werden nach der Umsetzung der 93 Projekte des ersten
bis vierten Aufrufs mehr als 90 Prozent der Haushalte und Unternehmen mit Bandbreiten von mehr als 50
Mbit/s versorgt sein, davon viele mit einem gigabitfahigen Glasfaseranschluss bis zum Gebaude. Wir
wollen aber — mit den kommenden Bundesfoérderaufrufen und nach Anhebung der Aufgreifschwelle —
moglichst das ganze Land gigabitfahig machen. Das Bundesziel 2025 ist dabei ambitioniert, bei uns
aufgrund der begonnenen Prozesse in den 93 Projektgebieten aber moglicherweise als einem der
wenigen Flachenbundeslandern machbar — wenn uns eine Riesenanstrengung gelingt und das
Bundesprogramm weiterhin ausfinanziert bleibt. Das muss der Bund leisten.

MediaLABcom: Vielen Dank fiir das Gesprach.

Kommunales Wissensdefizit trifft auf Finanzierungsburokratie Heinz-Peter Labonte

Laut Koalitionsvertrag zwischen CDU, CSU und SPD wird die Bundesregierung fur ,flachendeckende
Glasernetze, moglichst direkt bis zum Haus “ sorgen. Zehn bis zwdIf Milliarden Euro plant die
Bundesregierung hierfur ein. Es ist aufschlussreich, wie die Bundesregierung auf die Fragen der FDP-




Bundestagsfraktion und der Abgeordneten Michael Theurer, Reinhard Houben und weiterer Kollegen in
der Drucksache 19/3343 des Bundestages bereits am 9. Juli 2018 antwortete. So sollen die Erlése aus
der Vergabe der 5G-Lizenzen zweckgebunden bereitgestellt und bis 2021 im Haushalt vorgehalten
werden.

Déja-vu-Programm der GroKo

Gefragt, bis wann der ,flachendeckende Ausbau mit Gigabit-Netzen®, auch in den landlichen Gebieten,
abgeschlossen sein wird, lautet die Antwort der Bundesregierung, sie ,strebt einen flachendeckenden
Ausbau mit Gigabit-Netzen bis 2025 an. Damit dieses Ziel erreich werden kann, unterstitzt die
Bundesregierung die privatwirtschaftlich agierenden Netzbetreiber beim Ausbau der
Breitbandinfrastrukturen dort, wo dieser nicht privatwirtschaftlich realisiert werden kann“. Dank FDP-
Fraktion wissen wir nun seit einem halben Jahr: Ein Déja-vu-Programm der letzten Legislaturperiode
erwartet die Wahler auf dem Lande. Denn bis Ende 2018 sollten flachendeckend alle Haushalte mit
mindestens 50 Mbit/s erreicht werden.

Wissensdefizit trifft auf Zustiandigkeitsdefizite

Es war ein Versprechen, das nicht erfillt wurde. Maximal 75 Prozent der Flache waren Ende letzten
Jahres entsprechend versorgt. Und jetzt wird dies noch getoppt, denn nicht zum Ende dieser
Legislaturperiode wird ein Versorgungsgrad versprochen! Nein! Wohlwissend, dass dann eine andere
Bundesregierung verantwortlich sein wird, wird zu Lasten dieser Nachfolgerin erneut ein Versprechen
gegeben, das sogar erst zum Ende der nachsten Bundesregierung erfiillt werden soll.

Dabei wird nicht berlicksichtigt, dass wesentliche Ursache der Nichterfiillung mangelnde Koordination der
unterschiedlichen Zustandigkeiten in der Bundesregierung, Wissensdefizite in den kommunalen
Selbstverwaltungsorganen und mangelnde Koordination mit den Landerprogrammen ist. Kurz: Das
Beschaftigungsprogramm flr Férderungsberater der Kommunen war ein voller Erfolg, sogar bis Ende
2018. Die dafiir vorgesehenen rund 150 Millionen Euro flossen ab und erfreuten auch viele ehemalige
Mitarbeiter der Deutschen Telekom.

Babylonische Programmverwirrung

Aber auch die Breitbandbiros von Bund und Landern sowie die inzwischen in der Praxis zu
Breitbandbeauftragten und Digitalisierungsspezialisten weitergebildeten ehemaligen Wirtschaftsférderer
der kommunalen Gebietskorperschaften blicken noch nicht durch in der Foérderkulisse. Deshalb gibt es
reihenweise kommunale Informationsveranstaltungen des Bundesbreitbandbiiros in den Landern. Dort
wird erklart, wie die Fordermodelle heiRen, was ein Wirtschaftlichkeitslickenmodell, ein Betreibermodell,
ein Eigenwirtschaftlichkeitsmodell ist, wie jedes einzelne funktioniert, welche Modifikationen es im
Vergleich zu den noch nicht richtig verstandenen Forderprogrammen der letzten Legislaturperiode gibt
bzw. welche gerade geplant oder noch diskutiert werden. Eine (Vorsicht Ironie!) echt gute Voraussetzung
fur eine erfolgreiche flachendeckende ErschlieBung auch der landlichen Raume. Vor allem aber eine
Aufforderung an Herrn Theurer und seine Kollegen aus der FDP-Bundestagsfraktion, bereits jetzt fiir den
Jahrestag der Antwort auf ihre Kleine Anfrage, den 9. Juli 2019, nochmals den Fortschritt zur Erreichung
des Versorgungsziels zu erfragen.

Fragenvorschliage

Dann kdénnte man ja auch beispielsweise erfragen, wie viele Workshops des Bundesbreitbandbiiros, wie
viele Beratungshonorare an PwC, TUV und andere Beratungsfirmen gezahlt, wie viele Firmen in der
Rechtsberatung und fiir Infrastruktur beteiligt und von welchen 6ffentlichen Ausschreibungsstellen
beauftragt wurden. Ubrigens sollte die FDP nicht davor zuriickschrecken, diese Fragen dann in allen
Bundeslandern zu stellen, in parlamentarischen oder aufierparlamentarischen Initiativen.

Auf ein Neues

Die Antworten werden vermutlich ergeben, dass der Zuspruch fiir entsprechende
Informationsveranstaltungen der Breitband-, Glasfaser-, Kommunal- und Telekommunikationsverbande
nur die komplexere Neuauflage der Veranstaltungen der letzten vier Jahre auf dem Weg zur Erfiillung der
Ankiindigung ,der flachendeckenden Versorgung Deutschlands mit 50 Mbit/s“ ist. Es ware sicherlich der
Ergebnistransparenz dienend, wie politische Vorgaben im burokratischen Umsetzungsdickicht bei
mangelnder Fihrung zur Fehlallokation von Steuergeldern fiihren.

Und der private Sektor?

Aber ist der private Sektor erfolgreicher? Nein! Betrachtet man einen Teil der Lobbyverbande, so ergehen
sie sich in Informationsveranstaltungen in einem Zwischending aus larmoyanter Beschwerdeflihrung bei
fur wichtig gehaltenen politisch Verantwortlichen iber die Bundesnetzagentur, Lizenzausschreibungen,
birokratische Verfahren einerseits und iber die Darstellung vermeintlicher Vertretung der ,wirklichen
Interessen” ihrer Mitglieder andererseits. Gleichzeitig suchen diese den Ausweg der politischen
Schuldzuweisung an ,die Telekom und ihres Hauptgesellschafters fir die Ausrede, nicht selbst zum
Beispiel alternative lukrative Angebote fir die Uberlegene Inhouse-Verkabelung mit Glasfaser entwickeln
zu missen. Man kénnte sich ein praktisches Beispiel an den Pionieren der Koaxialverkabelung gegen die
vorhandenen Leitungen der terrestrischen TV-Antennenversorgung nehmen.

Die helfende Hand am Ende des eigenen Arms
Wenn man doch von der Uberlegenheit des FTTH-Ausbaus, also der Glasfaser bis in die Wohnung des

Endkunden, selbst Gberzeugt ist, dann kann man doch auch den Wohnungsbesitzer und die Mieter davon
Uberzeugen, dass der symmetrische Anschluss langfristig den Wohnwert verbessert und das Hoch- und



http://newsletter.medialabcom.de/i/7W6xf-rGDUOEnyiCmc2EEuzu7jGz_PxB

Herunterladen ebenso verbessert, wie auch in der HbbTV-Welt die Empfangsqualitat bereits heute fiir die
Zukunft optimiert. Das Risiko ist iberschaubar, wenn man langfristig investiert.

Fir die finfjahrigen Investitionsrhythmen von Private-Equity-Unternehmen ist dies nicht lukrativ. Warum
also sollten nicht die Kunden uberzeugt werden kénnen, dass es sich auch fir langfristige Investitionen
lohnt, die existierende Inhouse-Vabelung zu Gberbauen oder zu ersetzen? Nur wer iberzeugt ist, kann
namlich auch dberzeugen! Denn es gilt immer noch die alte Weisheit der Handwerker: Wenn ich eine
helfende Hand suche, schaue ich zuerst am Ende des eigenen Arms. Lokale Unternehmer sind auch
besser in Lage, auf den Einzelfall bezogene Geschaftsplane zu entwickeln.

Deutsche Banken und langfristige Finanzierungen...

...sind firr die Kunden aus dem Mittelstand immer noch weitgehend Fehlanzeige. Auch hier fuhlt man sich
an die Pioniertage der Versorgung mit Kupferkoaxial fiir breitbandiges Kabel-TV erinnert. Die Banken
verlangten Sicherheiten. Nach Mdglichkeit vorhandene Immobilien. Erst angelsachsische Private-Equity-
Fonds schienen damals die Augen auch deutscher Investmentbanker fir Cashflow-Finanzierungen
gedffnet zu haben. Und heute? Banken orientieren sich an der Finanzierungsstruktur der 6ffentlichen
Fordermodelle. Man finanziert die Gesellschaft, der die passive Infrastruktur gehort. Legt eine
Amortisation von 20 oder mehr Jahren fest und sucht einen Pachter, der die passiven Netze betreibt.
Dariiber hinaus muss er Burgschaften auslegen, die einen Mittelstandler und seine Bilanz in der Regel fir
weiteres Wachstum lahmen.

Warum verstehen weder 6ffentliche Férderer noch Finanzinstitute, dass es doch viel besser und sicherer
ist, die Kunden bei der Besitzgesellschaft der passiven Infrastruktur zu behalten und sich fir den Betrieb
eine Betreibergesellschaft zu suchen, mit der man einen wirtschaftlich sinnvollen Dienstleistungsertrag
aushandelt? Das ware mittelstandsfreundlicher, starkte den Wettbewerb und wiirde die flachendeckende
Verkabelung beschleunigen.

Fazit

Das Datum der flachendeckenden Versorgung mit Gigabitnetzen bis 2025 wird angesichts der
geschilderten Verhaltnisse, Gegebenheiten und Férderlarmoyanz, des weiterhin in weiten Teilen
fortbestehenden kommunalen Wissensdefizits und einer 6ffentlichen wie privaten
Finanzierungsbdrokratie ein frommer Wunsch bleiben und eine Hypothek der nachsten Bundesregierung
und der Wirtschaft werden. Solange die fur die Steuergelder und Finanzierungsrisiken Verantwortlichen
ihre Verantwortung auf Rechts- und Wirtschaftsberatungsfirmen delegieren, wird die organisierte
Verantwortungslosigkeit und Burokratie die flachendeckende Gigabit-Versorgung nachhaltig verzégern
und Industrie 4.0 in Deutschland behindern.

Der Fluch vom Cham! Wann erhalten die Blrger Glasfaser? Marc Hankmann

Dass der Breitbandausbau mihselig ist, steht auf3er Frage. Doch im Landkreis Cham scheint es wie
verhext. FUr mediales Aufsehen sorgte in den vergangenen Wochen das
Telekommunikationsunternehmen M-net, dem in der Presse bereits wegen Problemen beim
Breitbandausbau in Cham die Pleite nachgesagt wurde. Selbst die BILD-Zeitung berichtete, sehr knapp
allerdings, und warf gleich alles in einen Topf. Was ist da los in der Oberpfalz? Denn fiir die 127.000
Biirger begann der Arger nicht erst vor ein paar Wochen.

Beschwerden und ,,grobe Worte“

Bereits vor Jahren wollte der Landkreis Cham zusammen mit der Amplus AG, einem zur CCNST-Group
gehdrender Netzbetreiber, an die wiederum die M&G Prudential Gruppe beteiligt ist, die
Breitbandverfligbarkeit mittels Vectoring und FTTB/H erhéhen. Allerdings kam es zu Beschwerden Uber
ausfallende Internet- und Telefonleitungen. Die Gemeinde GleilRenberg legte zum Beispiel der Amplus
zusammen mit dem Breitbandbeauftragten des Landkreises, Siegfried Schollerer, die Beschwerden der
Birger vor und setzte dem Unternehmen ein Ultimatum.

Schlieflich kam es zum Bruch zwischen Amplus und Schollerer. Der Netzbetreiber warf ihm vor, gegen
die Neutralitatserklarung verstof3en zu haben, die er als Breitbandbeauftragter gegeniiber dem Landkreis
abgegeben hatte. Wie die Mittelbayerische Zeitung berichtete, behauptete Amplus, Stollerer hatte damit
gedroht, dass der Netzbetreiber keinerlei Auftrage mehr erhalte. Es lage allein in seiner Macht, wer bei
Ausschreibungen bertcksichtigt werde und wer nicht. Schollerer bestreitet diese Aussagen, rdumt aber
ein, dass es ,grobe Worte“ gegeben habe.

Anzeige und Betrugsverdacht

Jedenfalls zeigte ihn die Amplus AG an, woraufhin die Kriminalpolizei im Februar 2018 das von
Schollerer geleitete Breitbandzentrum in Cham durchsuchte. Gegeniiber MediaLABcom bestatigt die
Staatsanwaltschaft Regensburg ein gegen Schollerer immer noch laufendes Verfahren wegen
Betrugsverdacht. Schollerer spricht derweil von einem ,Rachefeldzug” und vermutet als Hintergrund
seine Empfehlungen an einzelne Kommunen, Fordergelder zurlickzuhalten, da sich Amplus nicht an
Ausschreibungen gehalten habe.

Landrat Franz Loéffler wollte sich aus der Fehde heraushalten und verwies laut Mittelbayerischer Zeitung
darauf, dass Schollerer kein Mitarbeiter des Landkreises sei. Amplus halt indes den Beratervertrag
zwischen Kreis und Schollerer entgegen und legt sich dann auch mit Loffler an, indem der Netzbetreiber
das bislang groRte Glasfasernetzprojekt eines bayerischen Landkreises kritisiert: die Kooperation
zwischen Cham und M-net.
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Champions League und Kreisliga

Mit einem 2.000 Kilometer langen FTTB-Netz will M-net 8.000 Privathaushalte und 1.000 Unternehmen
im Landkreis anschlieRen. Uber eine Tiefbautrasse von 1.400 Kilometern werden 4.000 Kilometer neue
Glasfaser verlegt. ,Mit dem flachendeckenden Glasfaserausbau steigt der Landkreis Cham wortwértlich
in die Breitband-Champions-League ein, weil wir damit Giber die leistungsfahigste Technik verfiigen
werden, die es derzeit gibt®, sagte Landrat Loffler anldsslich der Bekanntgabe des Projekts im Mai 2017.
Man beachte das nette Wortspiel mit dem Landkreis- und dem Liganamen.

Was dann folgte, war aber eher Kreisliga: Dass sich der bisherige Ausbaupartner Amplus ausgebotet
fuhlt, dirfte wohl verstandlich sein. So lasst der Netzbetreiber kein gutes Wort am M-net-Projekt, spricht
gegenliiber der Mittelbayerischen Zeitung von ,massiven Planungsfehlern und Fehlkalkulationen®. Auch
am Landkreis lasst er kein gutes Haar und wirft ihm vor, durch eine Umsatzvorgabe von 80 Millionen Euro
in drei Jahren mittelstandische Unternehmen von vornherein aus diesem Projekt ausgeschlossen zu
haben. Aulierdem Uberbaue der Landkreis durch dieses Projekt bereits versorgte Haushalte mit
Férdergeldern.

Keine Qualitat, kein Vertrag

Ob die Kritik der Amplus AG an der Planung und Kalkulation des FTTB-Netzes zutrifft, sei dahingestellt.
Fakt ist, dass es auch in diesem Ausbauprojekt zu Problemen gekommen ist. Das Ziel der Fertigstellung
bis Mitte des Jahres ist nicht mehr zu halten. Seit Dezember 2017 herrscht Baustopp. Von der 1.400
Kilometer langen Tiefbautrasse wurden nur rund drei Kilometer aufgegraben. Was ist passiert?

M-net hat fiir die Verlegung von Leerrohren sowie den spateren Netzbetrieb die GlasNetz Bayern (GNB)
engagiert. Unter den Vertragen fehlten nur noch die Unterschriften. Auf Bitten des Landkreises fing die
GNB aber schon an, erste Leerrohre zu verlegen. Allerdings entsprachen die Arbeiten nicht den
Qualitatsvorstellungen der M-net, wie Unternehmenssprecher Hannes Lindhuber gegeniber
MediaLABcom erklart. Deswegen sah man bei M-net von einer Vertragsunterzeichnung mit GNB ab.

BuBgeld und Klage

GNB-Geschaftsfiihrer Martin Leybold will das aber nicht hinnehmen. Ebenso wie Landrat Loffler vermutet
er gegeniber der Mittelbayerischen Zeitung vielmehr, dass sich M-net verkalkuliert habe. Zwar sucht der
Telekommunikationsanbieter nach einem neuen Subunternehmer, will aber allem Anschein nach den
Netzbetrieb nun lieber selbst ibernehmen. Derweil pocht Loffler auf die Einhaltung der Vertrage und
verhangte ein BuRgeld in Hohe von einer Million Euro. Leybold strengte eine Schadenersatzklage an,
weil er nun auf Leerrohren im Wert von mehreren Millionen Euro sitzt, die eigentlich fiir den
Breitbandausbau im Landkreis Cham gedacht waren.

,Die in den Medien getatigten Spekulationen Giber mégliche Schadensersatzanspriiche oder gar
Geldbetrage sind ohne Grundlage, da gemeinsam mit dem Landkreis Cham weiterhin an einer Lésung
gearbeitet wird“, erklart hingegen M-net-Sprecher Lindhuber. Ohne glltigen Vertrag dirften Leybolds
Chancen auf einen Erfolg seiner Klage eher gering ausfallen. Ende Januar 2019 setzten M-net und der
Landkreis ihre Gesprache in ,konstruktiver Atmosphare* fort, wie es in einem gemeinsamen Statement
heifdt. Viel mehr lieRen beide nicht verlauten.

Insolvenzgeriichte und offene Fragen

Auch die Vermutungen Uber eine drohende Insolvenz von M-net weist Lindhuber zuriick: ,Es bestehen
derzeit keine finanziellen Schwierigkeiten.“ Die BILD hingegen berichtet, dass M-net eine Finanzspitze
von 50 Millionen Euro wegen der Verzdgerungen im Landkreis Cham bendétigt. Dabei handelt es sich um
eine Kapitalerhdhung, die Florian Bieberbach, Geschaftsfihrer der Miinchner Stadtwerke, grofiter
Anteilseigner der M-net, vor dem Wirtschaftsausschuss der Stadt Miinchen ins Spiel brachte, allerdings
losgel6st von der Thematik Cham, wie MediaLABcom erfuhr. Unternehmenssprecher Lindhuber
versichert derweil, dass die offenen Fragen ausschlieRlich das Ausbauprojekt in Cham betreffen. Es géabe
keine Auswirkungen auf andere laufende Ausbauprojekte oder auf M-net-Kunden in anderen Regionen.

Eine der offenen Fragen ist, was nun mit den in Aussicht gestellten Férdergeldern vom Bund und dem
Land Bayern passiert, die an den inzwischen obsoleten Zeitplan fir den Bau des FTTB-Netzes gekoppelt
waren. Berlin wollte 25 Millionen, Miinchen 16,35 Millionen Euro zuschieRen. Auerdem ist noch nicht
geklart, wer anstelle der GNB die Tiefbauarbeiten ibernehmen wird. Aufgrund der zahlreichen Projekte
im Breitbandausbau mangelt es an Kapazitaten. Ergo steigen die Preise (MediaLABcom berichtete)
Daher wird M-net nicht um Mehrkosten fiir den Ausbau in Cham umhinkommen. Das Projekt war anfangs
60 Millionen Euro schwer. Da ein neuer Tiefbauer noch nicht gefunden ist, kann tber die Hohe der
tatsachlichen Kosten derzeit nur spekuliert werden - ebenso Gber den Zeitpunkt, wann die Menschen im
Landkreis Cham ihr FTTB-Netz bekommen.

Wettbewerbsrecht 4.0 — Wie auf die scheinbare Ubermacht

. . . . Marc Hankmann
globaler Digitalkonzerne reagiert wird

Achim Wambach schaut beim Einkaufen im Supermarkt nicht auf die Preise. ,Der Wettbewerb ist gut
genug, die Preise sind schon glinstig®, verlasst sich der Prasident des Leibniz-Zentrums fiir Européische
Wirtschaftsforschung auf die Marktwirtschaft. Wisste der Supermarktleiter jedoch von Wambachs
Verhalten, wiirde er die Preise sofort anheben, sobald der Professor den Laden betritt (vorausgesetzt, er
verfugt uber die technischen Mdglichkeiten einer solch flexiblen Preisanpassung). Doch in diesem Fall ist
der Kunde durch seine Anonymitat geschiitzt. Diesen Schutz genielt er jedoch nicht im Internet. Der
Online-Anbieter besitzt genug Informationen iber den Kunden, um Preise zu individualisieren. Und es
konnte noch schlimmer kommen, wie Wambach, Professor fir Volkswirtschaftslehre, weil}.
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Das Pseudo-Kartell der Algorithmen

Intelligente Preisalgorithmen kénnten zukinftig in der Lage sein, Preise durch den Abgleich mit anderen
Anbietern anzupassen. Dadurch kénnten Quasi-Kartelle entstehen, in denen verschiedene Hersteller fir
ein Produkt nahezu synchron den Preis anpassen. Stillschweigende Kollusion nennt das der Fachmann.
Juristisch ware es jedoch sehr schwierig, in solchen Féllen ein Kartell zu belegen, da es keine Nachweise
zum Beispiel fir Absprachen gibt, denn letztendlich sind ,nur* die Preise gestiegen.

Wambach kennt noch etliche weitere Beispiele, wie sich die Digitalisierung auf die Marktwirtschaft
auswirkt. Heutige marktbeherrschende Unternehmen wie Google haben nur wenig mit typischen
Monopolisten gemein. Wer ein Marktmonopol besitzt, hat normalerweise wenig Interesse an Innovation.
Googles Mutterkonzern Alphabet gab jedoch 2018 laut einer Studie von PriceWaterhouseCoopers 16,2
Milliarden US-Dollar fiir Forschung und Entwicklung aus, mehr als Volkswagen (15,8 Milliarden US-
Dollar).

Der Netzwerkeffekt

Der Trend zur Monopolisierung in der digitalen Marktwirtschaft wird insbesondere in den USA deutlich.
Die amerikanischen Top-100-Unternehmen erwirtschaften 45 Prozent der gesamten Wertschdopfung des
Landes. Vor 15 Jahren lag der Anteil bei 33 Prozent. Ursache dieser Entwicklung sind die durch die
Plattformdkonomie erzeugten Netzwerkeffekte. Eine Plattform wird umso groRer, je mehr Nutzer sie
nutzen. Je mehr Nutzer auf der Plattform sind, desto attraktiver wird sie fir andere Nutzer und desto
gréRer wird sie und verdrangt gleichartige Plattformen. Google, Facebook und Amazon sind
Paradebeispiele flir Netzwerkeffekte. Wer spricht heute noch von Ask.com, Myspace oder Buch.de?

Zwar zeigt sich der Trend zur Monopolisierung im mittelstandisch gepragten Deutschland nicht so stark,
hier fiel der Anteil der Top-100-Unternehmen in 15 Jahren von 15 auf 13 Prozent, jedoch greifen
Digitalunternehmen natirlich auch hier in die Wertschopfung ein. Die Frage ist, ab wann diese
Unternehmen ihre Marktmacht missbrauchen und wie wehrhaft Recht und Gesetz sind. Volkswirtschaftler
Wambach setzt dem allgemeinen Gejammer, man kénne gegen die Tech-Giganten ohnehin nichts mehr
ausrichten, eine etwas differenziertere Analyse entgegen.

Missbrauchsaufsicht statt Fusionskontrolle

Entstand Marktmacht friher durch Fusionen, entsteht sie heute durch die beschriebenen
Netzwerkeffekte. Die Fusionskontrolle greift aus zwei Griinden immer weniger. Zum einen fusionieren die
marktmachtigen Unternehmen nicht. Zum anderen hangt die Priifung einer Fusion am Umsatz der
fusionierenden Unternehmen ab. Da WhatsApp keinerlei nennenswerte Umsatze generierte, konnte
Facebook den Messenger ohne Priifung kaufen.

Deshalb erfolgt eine Verlagerung von der Fusions- und Monopolkontrolle zur Missbrauchsaufsicht. Die
beiden Missbrauchsverfahren der EU gegen Google sind ein Beispiel fiir diese Entwicklung. Und auch
das Bundeskartellamt hat diverse Verfahren zur Priifung wettbewerbsbeschrankender Praktiken
eingeleitet. Sei es gegen die Hotelportale HRS oder Booking.com, gegen den Kartendienst HERE, den
Ticketdienstleister CTS Eventim oder gegen die Schwergewichte Facebook und Amazon.

Relative Marktmacht

Das Problem dabei: Weder Amazon noch Google besitzen Marktmacht im klassischen Sinn. Nur jedes
funfte Buch wird online Gber Amazon verkauft. Nutzer kommen Uber diverse andere Seiten ins Internet.
Dafir miissen sie nicht Google aufrufen. Der Gesetzgeber hat jedoch reagiert und in der 9. Novelle des
Gesetzes gegen Wettbewerbsbeschrankungen (GWB) die relative Marktmacht eingefiihrt. Sie beschreibt
das Machtverhaltnis zwischen einem und den davon abhangigen Unternehmen. Aufgrund der relativen
Marktmacht kann das Kartellamt Geschaftsbedingungen und Verhaltenspraktiken auf dem deutschen
Amazon-Marktplatz gegeniiber den Handlern untersuchen.

Das Verfahren erganzt die Prifung der EU zur Erhebung und Nutzung von Transaktionsdaten durch
Amazon. Wambach unterstreicht die Bedeutung der EU in solchen Fallen. ,Kleine Lander hatten schwere
Karten, dagegen vorzugehen®, sagt der ZEW-Prasident. Er weifl’ jedoch auch, dass derlei Verfahren
Neuland sind. ,Wir haben zu wenig Rechtsprechung in diesem Bereich“, moniert Wambach. Daher
begrifit er es, dass Google gegen die Entscheidung der EU klagt. ,Es werden Gutachten erstellt und die
Rechtssicherheit erhdht.”

Update fiirs Wettbewerbsrecht

Dank der 9. GWB-Novelle kann das Kartellamt nun auch Sektoruntersuchungen bei Verstéen gegen
den Verbraucherschutz durchfiihren. Zwei Verfahren laufen bereits: eines gegen
Preisvergleichsplattformen und ein weiteres gegen Smart-TV-Hersteller. ,Smart-TVs stehen
stellvertretend flr die immer starkere Vernetzung von Gegenstanden im privaten Lebensbereich und die
damit einhergehende Problematik der bewussten und unbewussten Preisgabe personenbezogener
Daten*, erklart Kartellamtsprasident Andreas Mundt. Seine Behdrde priift die vertraglichen
Bestimmungen der Hersteller zur Verwendung von Nutzerdaten.

Naturlich muss das Wettbewerbsrecht weiter an die digitale Marktwirtschaft angepasst werden. Wambach
ist Mit-Vorsitzender der von der Bundesregierung eingesetzten Kommission Wettbewerbsrecht 4.0, die
sich mit Fragen zur Datentkonomie und Industrie 4.0 sowie der Verbreitung von Plattformmarkten
beschaftigt. Bis zum Herbst 2019 soll die Kommission konkrete Handlungsempfehlungen nicht nur zum
deutschen, sondern zum europaischen Wettbewerbsrecht vorlegen.




Plattformgriindung und Start-up-Kauf

Erste Uberlegungen, die auch im Rahmen der 10. GWB-Novelle eine Rolle spielen, gab Wambach auf
einem Vortrag am ifo Institut Anfang Dezember 2018 in Miinchen preis. So wird zum Beispiel diskutiert,
ob man es Teilnehmern eines Marktes erlauben kénne, eine Plattform zu griinden. Was das
Bundeskartellamt mit Germany’s Gold, dem Online-Videoportal von ARD und ZDF, sowie Amazonas,
dem Pendant der Privatsender, noch verbat, ware dann unter Umstanden mdglich.

Dartiber hinaus wird Uiberlegt, ob es eine spezielle Fusionskontrolle beim Aufkauf von Start-ups geben
muss. Viele Start-ups werden mit dem Ziel gegriindet, von Google aufgekauft zu werden. Andersherum
kénnte Google aber auch daran interessiert sein, mdgliche Konkurrenten erst gar nicht gro® werden zu
lassen. Die vom Bundeswirtschaftsministerium in Auftrag gegebene Studie ,Modernisierung der
Missbrauchsaufsicht fiir marktmachtige Unternehmen* schlagt eine Anderung im GWB vor, um den Kauf
eines Start-ups untersagen zu kdnnen, wenn dahinter eine Gesamtstrategie eines marktbeherrschenden
Unternehmens zu erkennen ist, aufgrund derer das Unternehmen den Kauf anstrebt, um potenziellen
Wettbewerb im Keim zu ersticken.

Die Studie hat auch untersucht, ob es sinnvoll ist, ins Wettbewerbsrecht neben der Angebots- und
Nachfragemacht eine Art Intermediatonsmacht aufzunehmen. Das lehnen die Autoren der Studie jedoch
ab, da es nicht auf die reine Tatigkeit eines Intermediars, die Vermittlung zwischen Anbieter und
Nachfrager, ankame, sondern vielmehr auf seine Marktstellung und die damit verbundene Marktmacht.
Um eine Gatekeeper-Funktion des Intermediars zu ermitteln, stiinden dem Wettbewerbsrecht aber
bereits jetzt ausreichend Instrumente zur Verfugung.

Neue Marktmodelle

Des Weiteren gibt es Uberlegungen fiir neue Marktmodelle. Georgios Gounalakis, Vorsitzender der
Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK), fordert bereits seit LAngerem ein
Gesamtmeinungsmarktmodell. Ohne Zweifel fokussiert sich das Medienkonzentrationsrecht zu stark auf
das Fernsehen. Es sei laut Gounalakis ein Relikt aus analogen Zeiten. Das neue Modell wiirde samtliche
meinungsbildenden Medienmarkte umfassen. Auch die werbefinanzierten Privatsender sprechen sich fiir
ein Gesamtmeinungsmarktmodell aus.

Einer wahren Umwalzung kdme aber wohl die Einfiihrung eines sogenannten Attention-Markts gleich. Er
definiert sich daruber, wie viel Zeit ein Verbraucher mit welchem Anbieter verbringt, denn die eigentliche
Wihrung, so die Uberlegung, mit der der Konsument bezahlt, ist seine Aufmerksamkeit, also seine Zeit.
Dadurch wiirden sich die Marktanteile neu ordnen. Wahrscheinlich aber nicht zum Vorteil der
Fernsehsender, denn wahrend laut Online-Studie von ARD und ZDF das Internet taglich nur 82 Minuten
medial genutzt wird, sitzt der Verbraucher nach Angaben der Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung
(AGF) 217 Minuten pro Tag vorm Fernseher.

Die Diskussion um ein Aufmerksamkeitsmarktmodell steht noch am Anfang. ,Der Gedanke des Attention-
Markts halt langsam Einzug in die Wettbewerbsbehorden*, sagt Wambach. ,Aber wie er rechtsfest
gemacht werden kann, ist noch offen.” Vielleicht muss man auf der rechtlichen Seite aber gerade derartig
neue ldeen in die Tat, sprich: in Gesetze umsetzen, um den enormen Umwalzungen begegnen zu
kénnen, die jetzt und in Zukunft auf eine digitale Marktwirtschaft zukommen.

Magine TV stellt TV-Streamingdienst ein Dr. Jérn Krieger

Magine TV wird seinen TV-Streamingdienst in Deutschland zum 28. Februar 2019 einstellen. Den
Nutzern wird angeboten, zum Konkurrenten Zattoo zu wechseln, der das B2C-Geschaft ibernimmt.
Magine will sich nunmehr auf seine weltweiten B2B-Aktivitaten von MaginePro konzentrieren, dem
Anbieter von Video-Streaming-Plattformen und Video-Streaming-Lésungen fiir Websites und Content
Provider. Das Spektrum erstreckt sich von der technischen Plattform bis zum vollstandig verwalteten End-
to-End-OTT-Service fir lineares Live-TV-Streaming sowie fiir Video-on-Demand-Inhalte.

Fokus auf B2B-Geschaft

"Magine begann als Anbieter von Web-TV fir Endkunden, verfolgt aber seit einiger Zeit die Strategie, in
erster Linie ein Business-to-Business-Anbieter zu sein", sagte Kamal Bherwani, Chairman von Magine.
"Entsprechend haben wir uns nun entschieden, nicht langer auf mehrere Geschaftsmodelle zu setzen,
sondern uns auf unsere B2B-Strategie zu fokussieren. Infolgedessen verkaufen wir unser B2C-Geschaft
an unseren renommierten Mitbewerber und heutigen Partner Zattoo. Wir danken allen Nutzern von
Magine TV ganz herzlich fir ihre Treue. Bei Zattoo sind unsere Nutzer in guten Handen und kénnen wie
gewohnt hochwertiges Fernsehen mit einer Vielzahl von TV-Kanalen streamen."

Wechselangebot fiir Kunden zu Zattoo

Zattoo bietet den rund 150.000 aktiven Magine-TV-Nutzern ein Willkommensangebot: Sie erhalten per E-
Mail einen personalisierten Code, mit dem sie das "Zattoo Premium"-Paket zwei Monate lang kostenlos
testen kdnnen. Kunden, die Magine TV fiir ein ganzes Jahr abonniert hatten, erhalten einen Ausgleich fir
den ab Marz 2019 nicht erbrachten Service. Nick Brambring, CEO von Zattoo International, sagte: "Wir
bedauern, dass wir Magine als Partner bei der Entwicklung eines Marktes fir moderne TV-Verbreitung in
Deutschland verlieren. Dafur gewinnen wir mehr Nutzer und kénnen somit noch starker in unser Produkt
investieren." Der Magine TV-Kundendienst bleibt bis zum 28. Februar 2019 Uber die bekannten Kanale
erreichbar. Magine TV wurde im Marz 2013 in Schweden gegriindet und startete im April 2014 in
Deutschland. Das Angebot umfasste die Livestreams von 6ffentlich-rechtlichen und privaten Free-TV-
Sendern sowie Pay-TV-Kanalen in SD- und HD-Auflésung.




Konsolidierung in umkampftem Markt

Der Ruckzug von Magine TV kommt nicht Giberraschend angesichts des starken Wettbewerbsumfelds
und der dominanten Stellung von Marktfiihrer Zattoo. Im Februar 2015 hatte Magine TV bereits sein TV-
Streaming-Angebot in Spanien eingestellt, im Mai 2017 folgte der gleiche Schritt im Heimatland
Schweden. Seitdem wurde Uber den Riickzug aus Deutschland spekuliert, nicht zuletzt angetrieben durch
haufige Wechsel in der Strategie und Geschéaftsfiihrung. Deutschland war das letzte Land, in dem Magine
TV noch einen TV-Streamingdienst fiir Endkunden betrieb. Marktbeobachter halten eine weitere
Konsolidierung fiir wahrscheinlich.

media entfernt Deutschlandradio Dr. J6rn Krieger

Unitymedia hat die drei Programme des Deutschlandradios am 22. Januar 2019 aus seinem Kabelnetz
herausgenommen. Betroffen ist sowohl die analoge als auch die digitale Verbreitung (UKW/DVB-C).
Hintergrund ist eine Auseinandersetzung uber die Konditionen der Kabeleinspeisung.

Ein Unitymedia-Sprecher erklarte gegeniiber MediaLABcom, dass Deutschlandradio im vergangenen
Jahr den Vertrag zur Verbreitung seiner Programme im Netz von Unitymedia zum Jahresende 2018
gekindigt und dartiber hinaus bekundet habe, dass es eine weitergehende Kabelverbreitung durch
Unitymedia nicht nachfragen werde. "Das hierauf erfolgte Angebot von Unitymedia, gemeinsam eine
neue Anschlussvereinbarung zur Kabelverbreitung der Programme des DLF zu verhandeln, hat das DLF
leider nicht angenommen. Unitymedia hat daher in Konsequenz der Vertragskiindigung des DLF
nunmehr die Ausspeisung der Radioprogramme entsprechend vorgenommen", sagt der Sprecher. "Sollte
seitens des DLF wieder Interesse an einer Kabelverbreitung in den Netzen der Unitymedia bestehen, so
sind wir natlrlich jederzeit bereit, mit dem DLF eine neue Vereinbarung lber die Verbreitung der
betroffenen Radioprogramme abzuschlie3en."

Eine Frage der Einspeiseentgelte

Nach Informationen von MediaLABcom beruht die Vertragskiindigung auf der strittigen Frage der
Einspeiseentgelte, die Unitymedia fordert, das Deutschlandradio aber nicht zu zahlen bereit ist. In den
Einigungen von Unitymedia mit ARD und ZDF zur Kabelverbreitung, die den langjahrigen Rechtsstreit um
Einspeiseentgelte beendeten, wurden offenbar nur die 6ffentlich-rechtlichen TV-Sender sowie die
Radiostationen der ARD-Landesrundfunkanstalten berilcksichtigt, nicht aber die Deutschlandradio-
Programme, die in Tragerschaft von ARD und ZDF veranstaltet werden.

Die Herausnahme der Deutschlandfunk-Programme ist rechtlich heikel, denn das Deutschlandradio wird
Uber den Rundfunkbeitrag finanziert und verfugt Gber einen Grundversorgungsauftrag, aus dem sich eine
Verbreitungsverpflichtung, der so genannte Must-Carry-Status, ableiten lasst. Folglich konnte sich das
Deutschlandradio juristisch gegen die Herausnahme wehren und die Wiedereinspeisung verlangen.

"Wir nehmen die einseitige Ankiindigung von Unitymedia vom 14. Januar 2019 zur Kenntnis, die
Programme von Deutschlandradio zum 22. Januar 2019 aus seinem Kabelnetz in Baden-Wirttemberg,
Hessen und NRW zu entfernen", sagt ein Deutschlandradio-Sprecher gegeniiber MediaLABcom. "Wir
bedauern diesen Schritt und prifen derzeit das weitere Vorgehen. Digital sind die drei Deutschlandradio-
Programme weiterhin Gber DAB+, Internet und Satellit verfigbar, Deutschlandfunk (DLF) und
Deutschlandfunk Kultur dariiber hinaus in vielen Regionen auch wie bisher tiber UKW."

Media Broadcast flihrt 4-Tage-Woche ein Dr. Jérn Krieger

Die Geschaftsfiihrung von Media Broadcast und die Gewerkschaft ver.di haben sich in
Tarifverhandlungen auf die Einfihrung einer 4-Tage-Woche ab 1. April 2019 geeinigt. Die
Wochenarbeitszeit wird von 38 auf 32 Stunden gesenkt und zukunftig auf in der Regel vier Tage verteilt.
Das Bruttogehalt wird bei den tariflichen Mitarbeitern mindestens um 7,29 Prozent gesenkt. Das neue
Arbeitszeitmodell gilt fir alle Mitarbeiter.

Die Einigung mache das Unternehmen fit fiir die digitale Transformation und sichere gleichzeitig die
Arbeitsplatze, erklart Media Broadcast in einer Stellungnahme. Hintergrund sei der technologische
Umbruch von analoger Technik auf weniger wartungs- und damit auch weniger personalintensive digitale
Plattformen. Mit der Einfiihrung der 4-Tage-Woche will der Technikdienstleister vermeiden, dass es ab
Mitte 2019 zu Uberkapazitaten kommt. Die Einigung eréffne dariiber hinaus mehr Spielraum fiir
Zukunftsinvestitionen und Neueinstellungen in Innovationsbereichen. Betriebsbedingte Kiindigungen
werden bis Ende 2023 ausgeschlossen.

Schwierige wirtschaftliche Lage

Im Oktober 2018 machte ver.di bekannt, dass sich Media Broadcast in schwieriger wirtschaftlicher Lage
befinde und man daher (ber die Einfiihrung einer 4-Tage-Woche verhandle, um Kiindigungen zu
vermeiden. "Unseres Erachtens begriindet sich die derzeitige Situation der Media Broadcast zum einen
auf die technischen Entwicklungen des Marktsegments und die fehlenden Kompensationsmadglichkeiten,
zum anderen aber auch auf Fehlentscheidungen bei der strategischen Ausrichtung des Unternehmens
des Managements und der Shareholder", lautet die Einschatzung von ver.di. Ein Media-Broadcast-
Sprecher erklart zu den Griinden: "Die Notwendigkeit zu Kostensenkungen ergibt sich aus der absehbar
sinkenden Arbeitsauslastung durch den Umstieg auf weniger wartungsintensive neue Technik wie DAB+
und DVB-T2 und aus dem absehbaren weitgehenden Ende des Netzausbaus fir DVB-T2 in 2019 sowie
aus dem Verkauf weiter Teile des UKW-Geschéfts."

Media Broadcast Satellite nicht betroffen
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Media Broadcast hatte im Dezember 2017 den Verkauf seines UKW-Geschafts abgeschlossen, das eines
der Standbeine und Umsatzbringer des Dienstleisters war. Das Unternehmen, das im Marz 2016 von der
Mediengruppe Freenet ibernommen wurde, betreibt auerdem unter anderem Sendernetze fiir DVB-T2
und DAB+ sowie die Privatsender-Plattform Freenet TV, die Giber DVB-T2 und das Satellitensystem Astra
(19,2° Ost) ausgestrahlt wird.

Nicht betroffen von der Situation ist die Media Broadcast Satellite GmbH. Der ehemalige Satelliten-
Geschéftsbereich der Media Broadcast GmbH wurde nicht von Freenet Gbernommen und ist ein
gesellschaftsrechtlich unabhangiges, eigenstandiges Unternehmen.

Veranstaltungshinweis Dr. Jérn Krieger

Wiesbadener Mediensymposium 2019

Die Vorstellung der neuen Streaming-Plattform, die ProSiebenSat.1 und Discovery im Sommer starten
wollen, ist eines der Themen des Wiesbadener Mediensymposiums am 19. Marz 2019. Die
Veranstaltung, die von der Fernseh- und Kintotechnischen Gesellschaft e.V. (FKTG) und der Hochschule
RheinMain ausgerichtet wird, befasst sich auRerdem unter anderem mit neuen Entwicklungen bei Ultra
HD/HDR, Cloud TV, Playout und Next Generation Audio. Zu den Referenten zahlen MP3-Erfinder
Karlheinz Brandenburg (Fraunhofer IDMT), Thomas Rusert (ProSiebenSat.1/7TV), Ulrich Voigt (Qvest
Media), Benjamin Weiss (IRT) und Arnd Paulsen (Dolby).

Infos & Anmeldung: www.fktg.org
Kurzmeldungen Dr. J6rn Krieger

Gigabit-Internet erreicht zehn Millionen Haushalte

Der Ausbau der deutschen Breitbandnetze auf Gigabit-Geschwindigkeiten hat zum Jahresende die
Schwelle von zehn Millionen Anschliissen Uberschritten. Davon sind 7,3 Millionen Anschliisse lber
glasfaserbasierte Kabelnetze (HFC) buchbar, wie der Kabelverband ANGA in K&In mitteilte. 3,4 Millionen
Haushalte werden (ber reine Glasfasernetze (FTTB/H) erreicht. Vorreiter ist der Kabelnetzbetreiber
Vodafone, der inzwischen sechs Millionen Haushalte mit 1-Gbit/s-Internetzugangen versorgen kann - und
damit rund die Halfte seines Kabelnetzes entsprechend aufgeristet hat. Die von der ANGA vertretenen
Netzbetreiber planen, bis 2025 drei von vier Haushalten mit Gigabit-Anschliissen zu versorgen. Hinzu
kommt der Anschluss hunderter Gewerbegebiete und Schulen.

ARD/ZDF: Mediatheken und Restart TV bei Unitymedia

Der Kabelnetzbetreiber Unitymedia hat die Mediatheken von ARD und ZDF als Apps auf seiner
Multimedia-Box Horizon verfigbar gemacht. AuRerdem kénnen ab sofort mit der Restart-TV-Funktion die
Sendungen der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten zu jedem beliebigen Zeitpunkt wahrend der
Ausstrahlung auf den Beginn zurlickgesetzt und von Anfang an gesehen werden. Restart TV kann damit
nicht nur bei Giber 40 Pay-TV-Sendern, sondern auch bei allen 6ffentlich-rechtlichen Programmen in SD-
und HD-Aufldsung genutzt werde. Die neuen Funktionen sind kostenfrei.

XITE beendet Kabelverbreitung bei Unitymedia

Der niederlandische Musikkanal XITE hat die Verbreitung seines deutschen Programms im Kabelnetz
von Unitymedia eingestellt. Auf dem ehemaligen Sendeplatz informiert Unitymedia die Zuschauer in einer
Hinweistafel: ,Liebe Kunden, XITE hat auf eigenen Wunsch die Verbreitung im Kabelnetz von Unitymedia
eingestellt. Vielen Dank fiir Ihr Verstandnis.“ Ein XITE-Sprecher erklarte gegeniuber MediaLABcom: ,XITE
ist in der Tat nicht mehr bei Unitymedia verfligbar. Dies hat mit unserer aktuellen Fokussierung auf ein
neues, spannendes Produkt zu tun, das wir derzeit in den USA lancieren. Wir freuen uns, dass wir auch
an der baldigen Einflihrung dieses Produkts in Deutschland arbeiten.” XITE war am 2. September 2014
bei Unitymedia gestartet. Das deutsche Programm des Free-TV-Senders ist weiterhin auf der Internet-TV-
Plattform waipu.tv und als Livestream auf der eigenen \Webseite empfangbar.

eSports 1 auf Sendung

Der TV-Veranstalter Sport1 hat am 24. Januar 2019 um 20 Uhr seinen Video- und Computerspiele-
Sender eSports1 gestartet. Den roten Knopf driickten Olaf Schréder, Vorstandsvorsitzender der
Muttergesellschaft Constantin Medien und Vorsitzender der Geschéaftsflihrung von Sport1, und Siegfried
Schneider, Prasident der Bayerischen Landeszentrale fir neue Medien auf der Startveranstaltung in
Miinchen. Der Pay-TV-Kanal, der Live-Ubertragungen, Berichte und Magazine bietet, ist auf allen
Plattformen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz auf dem Programmplatz des Senders Sport1 US
zu empfangen, der gleichzeitig eingestellt wird. Dazu zahlen Vodafone Deutschland, Unitymedia,
Deutsche Telekom, Unitymedia, 1&1, T-Mobile Austria, A1 Telekom Austria, UPC Schweiz und Zattoo.
Das Programm kann zudem mit mobilen Endgeraten (Android/iOS) als Livestream uber die eSports1-App
fuir 5,99 Euro pro Monat verfolgt werden.

Mediennutzung der Deutschen steigt

Die Menschen konsumieren immer mehr Audio- und audiovisuelle Medieninhalte: Im zurtickliegenden
Jahr 2018 stieg die audiovisuelle Mediennutzung der Deutschen ab 14 Jahren erstmals auf Gber neun
Stunden pro Tag. Radio und Fernsehen waren dabei weiterhin mit groRem Abstand die meistgenutzten
Medien, die Nutzung von Audio- und audiovisuellen Medieninhalten iber das Internet legte weiter zu.
Dies geht aus der VAUNET-Mediennutzungsanalyse hervor, die der Verband der Privatsender auf Basis
von Drittquellen veréffentlicht hat.

Die tagliche Bewegtbildnutzung lag 2018 hochgerechnet bei insgesamt funf Stunden und zwolf Minuten
(Vorjahr: finf Stunden und sechs Minuten), der Léwenanteil stammt nach wie vor von der
Fernsehnutzung, die im Jahr 2018 in der Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren bei drei Stunden und 54
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Minuten (Vorjahr: drei Stunden und 58 Minuten) lag. Die Audionutzung lag unverandert bei drei Stunden
und 52 Minuten. Mit Radiohdren verbrachten die Deutschen ab 14 Jahren dabei werktaglich unverandert
drei Stunden und zwdlf Minuten.

Medienangebote im Internet wurden 2018 im Durchschnitt eine Stunde und 37 Minuten von den 14- bis
69-Jahrigen (Vorjahr: eine Stunde und 29 Minuten) genutzt. Davon entfielen mit rund 71 Minuten (Vorjahr:
58 Minuten) bereits 73 Prozent auf die Nutzung von Onlinevideo und Musikstreaming/MP3. Weitere
Formen der audiovisuellen Mediennutzung wie Kino, Videospiele, DVDs/Blu-ray und CDs lagen kumuliert
bei 47 Minuten (Vorjahr: 50 Minuten) taglicher Nutzung. Im durchschnittlichen Tagesverlauf war Radio
von morgens bis in die friihen Abendstunden das meistgenutzte Medium, am Abend ab rund 18 Uhr ist
dann das Fernsehen das meistgenutzte und reichweitenstéarkste Medium. Die Internetnutzung bleibt im
gesamten Tagesverlauf relativ stabil.

Im Jahr 2018 schauten 92,2 Prozent (Vorjahr: 91,8 Prozent) der Deutschen ab drei Jahren regelmaRig
fern, 93,8 Prozent der Erwachsenen ab 14 Jahren horten regelmafig Radio und 81,2 Prozent der
Personen ab 16 Jahren nutzen regelmaRig das Internet. Die jeweiligen Tagesreichweiten betrugen im
Fernsehen 67,6 Prozent, im Radio 77,6 Prozent und im Internet 52,3 Prozent.

Brexit: DAZN beantragt Lizenzen in Deutschland

Der Streaming-Dienst DAZN will seine europaischen Sportprogramme kinftig mit deutscher Lizenz
veranstalten. Die Betreibergesellschaft Perform Investment Germany hat dazu bei der Medienanstalt
Berlin-Brandenburg (MABB) Zulassungen fiir DAZN in Deutschland Osterreich, Italien und Spanien sowie
fur die Programme DAZN 1 Bar HD und DAZN 2 Bar HD beantragt, die sich an die Gastronomie richten.
Der Lizenzantrag ging am 20. Dezember 2018 bei der MABB ein, die ihn am 14. Januar 2019 der
Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK) zur Prifung vorgelegt hat.

Die DAZN-Angebote werden bislang mit Lizenz der britischen Medienbehdrde Ofcom betrieben. Wegen
der unklaren Giiltigkeit der britischen Zulassungen in anderen europaischen Landern im Zuge des
Ausstiegs GroRbritanniens aus der Europaischen Union (Brexit) hatten zuvor bereits Turner Broadcasting
System und NBC Universal deutsche Lizenzen fiir ihre von der Ofcom zugelassenen internationalen
Sender beantragt. Die Bayerische Landeszentrale fiir neue Medien erteilte die beantragten
Genehmigungen Mitte Dezember 2018.

Brexit: Turner und NBC sichern sich deutsche Lizenzen

Der Medienrat der Bayerischen Landeszentrale fiir neue Medien (BLM) hat Turner Broadcasting System
Deutschland und NBC Universal Global Networks Deutschland Zulassungen fir jeweils sechs
internationale Fernsehprogramme erteilt. Turner Broadcasting erhielt Lizenzen fir TCM (Irland/Malta),
TCM (Griechenland), TCM (Frankreich), WBTV (Frankreich), TNT (Polen) und TNT (Rumanien), NBC
Universal fir Syfy, E! Entertainment (2x), 13 Ulica, SCIFI und DIVA und. Alle zwdlf Sender sind Pay-TV-
Programme aus dem Bereich Unterhaltung. Samtliche Lizenzen werden vorbehaltlich der noch
ausstehenden Genehmigung der Kommission fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK) vergeben.

Da Lizenzen der britischen Medienbehérde Ofcom nach BLM-Angaben mit dem Ausstieg
Grof3britanniens aus der EU (Brexit) nicht mehr als Rechtsgrundlage fiir eine europaische Verbreitung
dienen kénnen, hatten Turner Broadcasting und NBC Universal bei der BLM neue Zulassungen fiir die
genannten Programme beantragt. Auch wenn all diese Programme nicht in Deutschland, sondern in
anderen EU-Mitgliedsstaaten verbreitet werden, ist die BLM zustandig: Denn die Hauptverwaltung beider
Antragsteller liegt in Miinchen und die redaktionellen Entscheidungen tber deren Programme werden
ebenfalls hier getroffen. Beide Unternehmen planen laut BLM, mit Aufnahme des Betriebs unter
deutscher Lizenz auch neue Stellen in Muinchen zu schaffen.

+FUr den Freistaat bedeuten die neuen Lizenzen eine weitere Starkung des Standorts — fiir die
Unternehmen bedeuten sie Rechtssicherheit”, sagt BLM-Prasident Siegfried Schneider. Hintergrund der
Zulassungsantrage von Turner Broadcasting und NBC Universal ist, dass das in der Richtlinie fur
audiovisuelle Mediendienste verankerte Herkunftslandprinzip mit dem erwarteten Brexit fiir britische
Medienunternehmen entfallt. Fir EU-Mitgliedsstaaten gilt dagegen: Hat ein Medienunternehmen in einem
europaischen Land eine Sendelizenz, dann darf das Programm des Veranstalters auch in den anderen
EU-Mitgliedsstaaten rechtmaRig verbreitet werden.

ARD-Paket via Satellit komplett in HD

Die ARD verbreitet jetzt alle TV-Sender fir Satellitenhaushalte tber Astra (19,2° Ost) in HD-Qualitat. Die
beiden noch letzten fehlenden Programme ARD-alpha HD und Radio Bremen TV HD wurden am 7.
Januar 2019 aufgeschaltet. Bisher waren diese beiden Sender nur in herkdmmlicher Bildauflésung (SD)
Uber Astra empfangbar. Die Signale werden zunachst in HD-Auflésung hochkonvertiert. Ab Februar 2019
wird das Dritte Radio Bremen TV in nativer HD-Qualitat zu empfangen sein. Der Bildungskanal ARD-
alpha soll im Laufe des Jahres folgen. Die Verbreitung der beiden neuen HD-Kanale erfolgt
unverschlisselt und ohne Zusatzkosten auf Transponder 39 (11,053 GHz H, SR 22.000, FEC 2/3).

ARD-alpha HD und Radio Bremen TV HD stehen auch allen Kabelnetzbetreibern zur Weiterverbreitung
zur Verfliigung. Die beiden groRten Kabelgesellschaften Vodafone und Unitymedia speisen beide
Programme seit Ende Januar 2019 ein. Der HDTV-Empfang ist bei den Zuschauern bereits sehr
verbreitet: Rund 31 Millionen deutsche Fernsehhaushalte verfiigen laut ,Digitalisierungsbericht 2018
Uber einen HD-fahigen Fernseher. Unter den 17,4 Millionen Satellitenhaushalten sind etwa 80 Prozent im
Besitz eines HDTV-Gerats.

QVC2 startet via DVB-T2

Der Verkaufskanal QVC verbreitet neben seinem Hauptprogramm ab sofort auch den Ableger QVC2 via
DVB-T2. Wie die anderen Verkaufskanale QVC, HSE24, 1-2-3.tv und Freenet Shopping sowie der
christliche Familiensender Bibel TV wird QVC2 im so genannten qHD-Format (,quarter HD®) ausgestranhlt,
was einem Viertel der HD-Auflésung und damit SD-Bildqualitat entspricht. Die sechs gHD-Sender sind




unverschlisselt iber das DVB-T2-Sendernetz zu empfangen, iber das auch die Privatsender-Plattform
Freenet TV verbreitet wird.

RTL interactive holt Henning Nieslony fiir TV-Now-Ausbau

Henning Nieslony verstarkt ab 1. Februar 2019 die Geschaftsleitung von RTL interactive. Als neuer
Bereichsleiter wird der 33-Jahrige das Commercial Management des Bereichs Video-on-Demand (VoD)
verantworten. Zu seinen Aufgaben gehort insbesondere der weitere Ausbau von TV Now zu einem
vollumfanglichen Streaming-Dienst. Nach Stationen bei IP Deutschland und der Leitung des Biiros von
Anke Schaferkordt war Nieslony seit 2016 Marketingleiter VoD/Corporate und Leiter Strategie & Media im
Marketing der Mediengruppe RTL Deutschland. Nieslony folgt bei RTL interactive auf Robert Dube, der
das Unternehmen auf eigenen Wunsch und aus personlichen Griinden verlasst.

Samuel Bauer neuer Director Product & Customer Experience bei Freenet TV

Samuel Bauer ist seit 1. Januar 2019 neuer Director Product & Customer Experience bei Freenet TV, der
von Media Broadcast betriebenen DVB-T2- und Satellitenplattform. In seiner neuen Position ist Bauer flr
die Weiterentwicklung des Angebots und fiir den Kundenservice verantwortlich. Bauer kommt von der
Unternehmensberatung Seven Principles, flr die er Media Broadcast als Teammanager und Senior
Consultant bereits bei verschiedenen Projekten beraten hat. Zuvor sammelte er umfangreiche
Erfahrungen in Beratungsprojekten fir mehrere DAX-Konzerne. Bauer folgt auf Bjorn Sorge, der als Vice
President Experience Design zu ProSiebenSat.1 Digital wechselt.

Schleichwerbung: BLM untersagt ,,Pastewka‘“-Folge bei Amazon Prime Video

Die vierte Folge mit dem Titel ,Das Lied von Hals und Nase“ der achten Staffel der Serie ,Pastewka“ bei
Amazon Prime Video versto3t nach Ansicht der Bayerischen Landeszentrale fir neue Medien (BLM)
gegen das Schleichwerbeverbot des Rundfunkstaatsvertrags. Die Medienaufsicht untersagte dem
Anbieter Amazon Instant Video daher mit sofortiger Wirkung, die Episode weiter auszustrahlen. Die
gesamte Folge sei — vor allem in Bezug auf die Marke MediaMarkt — von haufigen und intensiven
Darstellungen und Erwadhnungen gepragt, die nicht programmlich-dramaturgisch begriindbar seien, so
die Begrundung der BLM. Da die Amazon Instant Video Germany GmbH ihren Sitz in Bayern hat, ist die
BLM fiir die Aufsicht Giber die Einhaltung der Werberegeln zustéandig.

Amazon wird gegen die Entscheidung vorgehen: ,Amazon Prime Video wird Einspruch gegen die
Verfigung der Bayerischen Landeszentrale fir neue Medien einlegen®, sagt eine Sprecherin gegenilber
MediaLABcom. ,Ungeachtet dessen wird die beanstandete Episode in Kiirze und fir den Zeitraum, bis in
der Sache entschieden wurde, gegen eine neue Version ausgetauscht. Prime-Mitglieder werden weiterhin
alle Folgen von ,Pastewka‘’ ohne Unterbrechung bei Prime Video sehen kénnen.“ Amazon hatte die
vormals von Sat.1 ausgestrahlte Serie vor einem Jahr zuriickgeholt und von der Produktionsfirma
Brainpool neue Folgen erstellen lassen - exklusiv fir Amazon Prime Video.

Sky bietet Filmkanal zum Valentinstag

Sky begleitet den Valentinstag auch in diesem Jahr mit einem Pop-up-Kanal. Sky Cinema in Love zeigt
vom 8. bis 14. Februar 2019 rund um die Uhr Liebesfilme der vergangenen Jahrzehnte. Zu den 50
Filmen, die auf dem Programm stehen, zéhlen ,Manhattan Love Story*, ,Message in a Bottle*, ,50 erste
Dates" und ,Fifty Shades of Grey - Befreite Lust®. Wie im vergangenen Jahr ersetzt der Sender in dieser
Zeit Sky Cinema Emotion. Viele der Titel sind auch auf Abruf sowie im Streaming-Dienst Sky Ticket
verflgbar.

Sky startet Sky Cinema Awards

Sky begleitete die diesjahrige Oscar-Verleihung mit einem Pop-up-Kanal, auf dem zahlreiche
preisgekronte Filme laufen. Sky Cinema Awards zeigt vom 15. bis 24. Februar 57 Produktionen, die mit
insgesamt 145 Oscars ausgezeichnet wurden. Guillermo del Toros Fantasy-Drama ,Shape of Water -
Das Flustern des Wassers*, das 2018 vier Oscars gewann, bildet am 24. Februar, dem Abend der
diesjahrigen Oscar-Verleihung, um 20.15 Uhr den H6hepunkt von Sky Cinema Awards. AuBerdem zeigt
der Sender an diesem Tag auch fast alle anderen Oscar-Gewinner des vergangenen Jahres. Sky Cinema
Awards ersetzt voriibergehend Sky Cinema Emotion. Viele der Filme sind auch auf Abruf und sowie im
Streaming-Dienst Sky Ticket verfugbar.

Sky zeigt ATP Tour bis 2023

Sky Deutschland wird vier weitere Jahre die Tennisturniere der ATV Tour live Uibertragen. Der Pay-TV-
Veranstalter sicherte sich von ATP und ATP Media die exklusiven TV-Rechte fiir Deutschland, Osterreich
und die Schweiz von 2020 bis 2023. Die Vereinbarung, deren finanzielle Details nicht genannt wurden,
umfasst neben den TV-Ubertragungsrechten auch die IPTV-, Web- und Mobilrechte. Die ATP Tour wird
weiterhin Bestandteil des ,Sky Sport“-Pakets sein. Neben dem klassischen Fernsehen kdnnen Tennisfans
die Ubertragungen auch in den Streaming-Diensten Sky Go und Sky Ticket verfolgen.

Sonlife kommt via DNMG ins Kabel

Der christliche TV-Sender SBN Sonlife Broadcasting Network will seine Verbreitung in den deutschen
Kabelnetzen ausbauen. Die US-Betreibergesellschaft Family Worship Center Church und die Deutsche
Netzmarketing GmbH (DNMG) unterzeichneten dazu einen Rahmenvertrag. Die auf drei Jahre
geschlossene Vereinbarung ermdglicht es den iber 200 in der DNMG organisierten Kabelgesellschaften,
den Sender in ihren Kabelnetzen und lber IP-Plattformen auszustrahlen. ,Mit Sonlife kdnnen unsere
Mitglieder ihr christliches Senderbouquet um den international fihrenden Sender der Fernseh-
Evangelisation erweitern®, sagte DNMG-Verhandlungsfiihrer Damian Lohmann. ,Sonlife bietet aufwendig
produzierte religidse Fernsehinhalte, die nun auch endlich die Kunden unserer Mitglieder erreichen.*

Burda baut TV Spielfilm live aus

Die Sender von RTL und ProSiebenSat.1 sind ab sofort in HD-Qualitédt ohne Aufpreis auf der Internet-TV-
Plattform TV Spielfilm live zu empfangen. Die RTL-Programme stehen auch zur Aufnahme zur
Verfligung. Neu an Bord ist Nachrichtenkanal CNN HD. Die Kunden kénnen zudem neuerdings mit einem
Account zwei verschiedene Sender gleichzeitig streamen. , TV Spielfilm live ersetzt zunehmend den




klassischen TV-Anschluss und bietet dabei mehr als Fernsehen. Wir haben tiber 80 Fernsehsender,
davon mehr als 60 in HD. TV-Sendungen lassen sich aufnehmen, restarten und anhalten. Und wer
maochte, kann Uber TV Spielfilm live im EU-Ausland jederzeit fernsehen. So muss auch im
Weihnachtsurlaub niemand auf seine Lieblingssendung verzichten®, sagt Managing Director Matthias
Kohtes.

Nach der Einstellung des kostenlosen Streaming-Angebots am 1. Oktober 2018 ist die Anzahl der
zahlenden Kunden des Live-TV-Pakets nach eigenen Angaben um Uber 20 Prozent gestiegen.
Gleichzeitig habe sich die Conversion Rate bei Neuabschlissen nahezu verdoppelt. Der von Hubert
Burda Media betriebene Streaming-Dienst hat tGber 2,5 Millionen registrierte Nutzer. Zur Frage, wie viele
davon zahlende Kunden sind, auRert man sich nicht. ,Die zahlenden Kunden weisen wir nicht explizit
aus“, sagt eine Burda-Sprecherin gegeniiber MediaLABcom. ,Aber so viel: Wir sind sehr zufrieden.”

Tele 5 setzt Dynamic Ad Insertion von Zattoo ein

Mit Tele 5 nutzt ein weiterer Fernsehsender das Werbeformat ,Dynamic Ad Insertion® (DAI) von Zattoo.
Mit DAI Iasst sich nach Zielgruppen segmentierte TV-Werbung direkt in den Livestream integrieren,
indem bestehende Werbeblocke in Abstimmung mit den TV-Sendern ersetzt werden. Kriterien, nach
denen passgenaue Werbung ausgespielt wird, sind zum Beispiel das Alter, Geschlecht und die TV-
Vorlieben der Zuschauer.

Das von Zattoo entwickelte Werbeformat setzen bereits Sport1 und der Internetsender Rocket Beans ein.
LAls TV-Streaming-Anbieter verbindet Zattoo die Vorteile von TV mit denen der digitalen Welt. Das heil3t:
ein hochwertiges Werbeumfeld kombiniert mit Online-Reichweite und digitalen Targeting-Mdglichkeiten®,
sagte Oliver Knappmann, Chief Sales Officer bei Zattoo. ,DAl ist die intelligente Weiterentwicklung der
TV-Werbung. Denn so kénnen wir passende, interessante Werbung ausspielen.”

»Swissflix“: Schweiz plant eigenes Netflix

Das Schweizer Bundesamt fur Kultur (BAK) will eine eigene Streaming-Plattform fur Schweizer Filme
einrichten. Vorbild ist Netflix, allerdings soll das Schweizer Angebot nach Méglichkeit fur die Zuschauer
kostenlos sein. SchlieRlich haben die Verbraucher die Filme schon einmal mit ihren Steuern finanziell
unterstitzt, sagt Ivo Kummer, Leiter der Sektion Film beim BAK, im Schweizer Fernsehen. Das BAK
fordert Schweizer Filmproduktionen jedes Jahr mit rund 30 Millionen Franken (26 Millionen Euro).

Swissflix, so der Arbeitstitel, soll verhindern, dass die Filme in VVergessenheit geraten, wenn sie auf
Filmfestivals, im Kino und auf DVD erschienen sind. Das Projekt soll bis 2024 umgesetzt werden. Die
lange Vorbereitungszeit ist notig, weil die Urheberrechte umfassend abgeklart werden missen. Das
nationale Filmarchiv, die Cinemathéque Suisse in Lausanne, soll nach ersten Planen fir den Schweizer
Streaming-Dienst verantwortlich sein.

HD Austria holt vier neue Pay-TV-Sender

Die 6sterreichische Satellitenplattform HD Austria bietet ihren Kunden vier neue Sender: BonGusto,
Heimatkanal, Playboy TV und Romance TV. Die Programme sind Teil des hybriden Angebots, das via
Internet auf die Bildschirme gelangt. Der Empfang erfolgt tiber das ,HD Austria Kombi Paket® mit dem
HD-Austria-Satellitenreceiver (MZ-101) oder -Rekorder (MP-201), der HD-Austria-Now-App fir Smart-TV,
Smartphone, Tablet und Laptop oder dem Webplayer via Internet. Die Neuzugénge erscheinen
automatisch in der Senderliste, ein Suchlauf ist nicht notwendig.

Post Luxembourg bietet Discovery-Sender via IPTV

Die Post Luxembourg hat mehrere Discovery-Sender in das Pay-TV-Angebot ,Entertain Me“ ihrer IPTV-
Plattform PostTV aufgenommen. Die Verbreitungsvereinbarung, die die Beratungsfirma Alteox
ausgehandelt hat, umfasst Sender wie Animal Planet, Discovery Channel, DMAX, Discovery Science und
TLC, die ab der Paketstufe ,S* verfuigbar sind. Eurosport 1 auf Deutsch und Franzdsisch ist weiterhin im
Basisangebot enthalten, wahrend Eurosport 2 auf Deutsch und Franzdsisch als weiterer Neuzugang bei
.Entertain Me* aufgenommen wurde. AuRerdem werden die deutsche, franzdsische und portugiesische
Version von Eurosport 1 HD im Rahmen des ,S“-Pakets angeboten.

,Die neue Kooperation zwischen Post Luxembourg und Discovery ist flir uns ein spannender Schritt und
unterstreicht unsere innovative Vertriebsstrategie®, sagte Thomas Bichimeir, Director Distribution and
Commercial Strategy von Discovery Communications Deutschland. ,In dem Pilotprojekt mit PostTV - dem
ersten dieser Art - bieten wir den Fans die Mdglichkeit, die Sender, die sie mogen, individuell fir ihr TV-
Bouquet auszuwahlen.”

Die Neuzugéange sind bereits auf der Plattform verfligbar. PostTV bietet den Kunden kein vorgefertigtes
Programmpaket, sondern lberlasst ihnen die Entscheidung dariiber, welche Sender sie in ihr
personalisiertes Pay-TV-Paket aufnehmen. Die Abonnements kénnen monatlich geandert werden. Jeder
Kunde kann zudem zwischen verschiedenen Paketgrofien wahlen, die in Senderanzahl und Preis
variieren.
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